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Résumé : 

La création d'une vidéothèque régionale spécialisée dans le domaine social doit s'appuyer sur l'étude 

de son futur environnement et de la nécessité des besoins en la matière. Les propositions de mise en 

oeuvre intègreront donc le contexte législatif et l'analyse des résultats de l'enquête auprès des 

utilisateurs potentiels. 
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